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Sekretariatet for Fadevareudvalget

Att.: Eva Esmach . 4 <
Folketinget, Christiansborg ) %
1240 Kebenhavn
Arhus, den 6.oktober 2004

Vedr. fedevaremzrkningsordning
Vi anmoder hermed om, at vedlagte brev af 29. september 2004 til Familie- og Forbrugexmmlster
Henriette Kjer uddeles til Fadevareudvalgets medlemmer

Med venlig hilsen

»jgw E‘v(M
Helle Erenbjerg ﬁ
Faglig foreningssekreteer
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Familie- og Forbrugerminister
Henriette Kjer
Ministeriet for Familie- og Forbrugeranhggender
Christiansborg Slotsplads 1
1218 Kebenhavn K.
Arhus, den 29. september 2004

Kere Henriette Kjzr

Som jeg skrev til dig d. 31.august 2004 er Jkologisk Landsforening dybt skeptisk i forhold til en ny

sundhedsmarkningsordning for fedevarer. Vi kan forsta intentionen med en trafiklysordning og vi

er enige i at initiativer, der styrker vejledningen af forbrugerne i kebssituationen er sterkt pakravet.

Men vi er meget skeptiske overfor en sundheds markningsordning. Vi mener, at det kan let blive
~mere vildledende end vejledende.

Der er et langt skridt fra vejledning ang. fedevarers indhold af f.eks fedt og sukker, til at meerke
varer som sunde, usunde eller mellemsunde. Markning er en anprisning af varen som helhed. Der
er sdledes fare for vildledning, nér varen ikke vurderes som helhed, men kun pa enkelte parametre.
Varer med f.eks. nul fedt eller sukker har ofte en cocktail af tilsetningsstoffer for at sikre smagen
og konsistensen. Det kan give anledning til fadevarer der maerkes som sunde, men ifelge andre
parametre er usunde.

Vi vil ogsa gerne understrege det synspunkt, at sundhed ikke kan defineres ud fra den enkelte vare,
men udfra sammensetning af kosten. Nogle markede varer, der kan vere merket med gult eller
gront kan vare usunde i store mangder, f.eks. hvis kosten i gvrigt er ensidig. Vi ser hellere, at
borgerne far storre viden om kost og kostsammensatning og far ansvar selv for at vurdere varernes
kvalitet. Denne form for viden kan ogsa anvendes i tilberedning af egen mad og sammensa®tning af
kost for selv og familien.

Vi vil ogsa opfordre til at erfaringerne med det bla kvalitetsmerke tages med i dine overvejelser.

Market var ikke en succes. Vi husker med al tydelighed virksomhedernes og detailhandelens
“modstand, der bundede i konkurrence i forhold til deres egne marker, og problemer med bevidst

udvanding af kravene til market séledes at et tilstreekkeligt antal varer kunne vare med.

Vi vurderer, at et trafiklysmarkemarke for fedevarer kan vere direkte undergravende i forhold til
statens eneste velkendte marke, det rede J-marke. J-market, som forbrugerne har meget hej tillid
til i dag, er for forbrugerne symbolet p4, at dette er rene naturlige fadevarer, hvor giftstoffer,
gensplejsning, og overdreven anvendelse af tilsztningsstoffer og medicinering er bandlyst i hele
produktionen. Forbrugerne anvender et naturligt sundhedsmaessigt forsigtighedsprincip ved at kigge
efter det rade @ mearke. Hertil kommer Fodevareministeriets kampagner for @-market, som netop
bliver gennemfert i disse 4r. Bade Oeee-kampagnen og den nuvarende kampagne for EUs
ﬂkologllogo har budskaber med omkring rene, naturlige fodevarer.

" Ligeledes var det vores erfaring med kvalitetsmerket, at nér maerket skulle markedsferes overfor
forbrugere, si skulle grensefladen til andre marker forklares med et skarpt og forenklet (kommu-
nikerbart) budskab. @-merket blev pludselig til et miljemarke, hvor det var den bla lup,
forbrugerne skulle kigge efter, hvis det var dyrevelferd, de var optaget af. Sadan blev det
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markedsfort, til trods for at ﬂkologlregler pa alle punkter var mere kravende i forhold til. dyrenes
forhold i stalden, i marken og i forhold til fysiske indgreb (tandklipning m.v.).

Det naturlige behov for en skarp placering af den nye marke forte til en direkte vildledning i
forhold til forbrugere, og satte spergsmalstegn ved krav til dyrevelfzrd i ekologisk produktion. Med
en sundhedsmarkning vil kampagneslogans med f.eks. *Kig efter det gronne sundhedsmarke for
sunde fodevarer” vare undergravende i forhold til det rede @-m=rke, som pa andre parametre bedre
vil leve op til en forsigtighed vedr. sundhed. Vi deler desuden den skepsis fra andre akterer
angéende en frivillig traffiklys ordning, idet det er meget usandsynlig at nogen
fadevarevirksomheder ﬁ1v1111gt vil maerke deres vare med et redt’ ‘usundt” merke. Rede meerker
bliver jo alene at finde pa de ekologiske produkter. ' '

De problemer med det bla kvalitetsmaerke, der viste sig at vare fatale for market, blev papeget af
Pkologisk Landsforening og Det @kologiske Fadevarerdd under udarbejdelse af market, men
tidligere ministre valgte ikke at lytte til det rad.

@kologisk Landsforening mener, at styrket information til borgerne angaende sund kost er sterk
pakraevet. Men vi mener ikke, at en frivillig trafiklysordning bidrager til denne nadvendig indsats.
Det vil nok ikke overraske, at vi derfor gerne vil inddrages aktivt i arbejde med det forsldede
markningsordning, og haber at den endelig beslutning om lancering af meerket ikke er taget.

Med venlig hilsen

Knud Erik Serensen
Formand, @kologisk Landsforening
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