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Vedrorende 1. 123 - Forslag til Lov om @ndring af momsloven (Importmoms pa dansk-
sprogede magasiner, tidsskrifter og lignende sendt fra lande uden for EU og bemyndigel-

se til lempelse og fritagelse vedrerende faktureringspligt).

Hermed sendes svar pa sporgsmal nr. 57 af 11. marts 2015.

Benny Engelbrecht

/ Jeanette Rose Hansen



Spargsmal
Ministeren bedes kommentere materialet fra Dansk Magasinpresses Redaktorforening
anvendt under foretrede den 11. marts 2015, jf. .123 — bilag 18.

Svar

Henvendelsen fra Dansk Magasinpresses Redaktorforening (DMR) omhandler lovforslag
L 123 vedrerende indferelse af importmoms pd dansksprogede magasiner sendt fra lande
uden for EU.

DMR bemzrker, at en skat pd dansksprogede magasiner skevvrider magasinmarkedet, da
der er stor konkurrence uagtet magasinets sprog. Hertil anforer DMR, at Copenhagen
Economics vurderer, at 41 pct. af alle dansksprogede magasiner er i direkte konkurrence
med magasiner pd andre sprog, og at forslaget vil medfere, at mange dansksprogede ma-
gasiner ma lukke.

Det anfores af DMR, at de danske trykkerier ikke er konkurrencedygtige. En vedtagelse
af forslaget vil derfor ikke medfore flere grafiske arbejdspladser. Fa magasiner bliver i dag
trykt 1 Danmark. Det skyldes onske om leverancesikkerhed og er en omkostningstung
losning for forlagene. Forslaget vil medfore, at arbejdspladser vil forsvinde grundet fal-
dende oplag, si magasinerne ikke lengere er rentable.

DMR nzxvner desuden, at de personer, som leser mindst pa dansk, kommer til at lese
mindre. Forslaget rammer dem med lavest uddannelse eller laveste indkomst, og @ldre fir
svaerere adgang til information, sarligt de @ldre der ikke er “digitale”. Endvidere bemeer-
ker DMR, at for borgere i udkantsomrader vil lukning af magasiner have en stor effekt.

Afslutningsvis anferer DMR, at forslaget vil have uoverskuelige administrative konse-
kvenser som folge af, at det i lovforslagets bemearkninger fremgir, at betingelsen for, at et
magasin er dansksproget, er, at mere end 50 pct. af tekstindholdet er formuleret pd dansk.

Hertil bemerkes

Forslaget om at indfere importmoms pd dansksprogede magasiner, som sendes til danske
abonnenter fra lande uden for EU, har til formdl at hindre en utilsigtet udnyttelse af
momsreglerne og fjerne en konkurrencefordel for grafiske virksomheder uden for EU.
Danske magasinudgivere far sdledes trykt magasiner uden for EU for at undgd momsen.

Forslaget medforer, at der palegges importmoms pa dansksprogede magasiner med en
veerdi under 80 kr., der er trykt uden for EU og sendes til abonnenter i Danmark, mens
ikke-dansksprogede magasiner med en verdi under 80 kr., der er trykt uden for EU og
sendes til abonnenter i Danmark, fortsat vil vare momsfritaget, hvilket kan oge prisfor-
skellen mellem disse.

I et vist omfang ma det forventes, at kob af dansksprogede magasiner omlagges til kob af
ikke-dansksprogede magasiner, men det er Skatteministeriets vurdering, at omfanget heraf
er beskedent. Det skal blandt andet ses i lyset af, at der kan vare sprogbarrierer, og at
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danske abonnenter kan have preferencer for at lase pa dansk fremfor pd andre sprog.
Dertil kommer, at dansksprogede magasiner i hojere grad mé formodes at vare malrettet
det danske marked og derfor i en rakke tilfelde ikke vare umiddelbart sammenlignelige
med ikke-dansksprogede magasiner. Skatteministeriet mener derfor ikke, at det forhold, at
41 pct. af de udvalgte magasiner ogsa udkommer pa et andet sprog end dansk, indebarer,
at de kan anses for at vare nare substitutter til de dansksprogede udgivelser.

Forslaget vil bidrage til at oge omsztning og beskaftigelse for grafiske virksomheder i
Danmark og EU. Det skal ses i lyset af, at forslaget vil fjerne den konkurrenceforvrid-
ning, der i dag er til skade for den grafiske branche 1 Danmark og EU. Danske magasin-
udgivere fir saledes i dag trykt magasiner uden for EU for at undgd momsen. Forslaget
sikrer lige konkurrencevilkér for grafiske virksomheder, der trykker dansksprogede maga-
siner, uanset om trykningen sker inden for eller uden for EU. Forslaget ma saledes for-
ventes at bidrage til at oge omsatning og beskaftigelse for grafiske virksomheder i Dan-
mark og EU som folge af indflagning” af grafiske aktiviteter fra lande uden for EU. Det
bemarkes, at en virksomheds konkurrencedygtighed ikke kun athanger af prisen. Det er
ogsa vasentligt, hvilken service virksomheden kan tilbyde. Nar nogle danske magasinud-
givere allerede i dag valger at placere en del af deres trykkeriopgaver i Danmark, indikerer
det, at den grafiske branche i Danmark kan levere et produkt, som er konkurrencedygtigt.
Den grafiske branche anferer 1 heringsvar til L 123, at lovforslaget vil medfere hojere
omsztning og flere arbejdspladser pa de danske trykkerier.

Forslaget medforer, at der vil skulle betales moms af dansksprogede magasiner til abon-
nenter, sdledes som det cksempelvis allerede sker i dag med magasiner i lgssalg. Da ud-
valget af magasiner henvender sig til en rackke forskellige malgrupper, vil forslaget saledes
pévirke alle abonnenter, uanset cksempelvis alder. Grupper med hejt forbrug af dansk-
sprogede magasiner i abonnement pavirkes selvsagt mere end grupper med et lavere for-
brug. Skatteministeriet har ikke oplysninger om, hvordan forbruget af dansksprogede
magasiner i abonnement fordeler sig pa forskellige indkomstgrupper mv. Det formodes
dog, at de socialt darligst stillede formentlig har et lavere forbrug af magasiner i abonne-
ment end den ovrige del af befolkningen.

Der henvises 1 gvrigt til svar pd L 123 spergsmil 36, hvor det fremgar, at det er forvent-
ningen, at magasiner med blandet sprogindhold kun i meget begranset omfang vil vare
efterspurgt af de danske abonnenter, og at der derfor i praksis vil vare meget fi tvivlstil-
feelde.
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